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Oko-Branche richtet sich neu aus

Kongress FUuhrende Akteure der nationalen Bio-Szene treffen sich auf Schloss Kirchberg zu den VIII.
Oko-Marketingtagen. Es geht um Austausch und Netzwerken. Von Thorsten Hiller

ie Entscheiderinnen

und Entscheider der ge-

samten Bio-Wertschop-

fungskette treffen sich
von heute bis Donnerstag bei
den VIII. Oko-Marketingtagen
auf Schloss Kirchberg/Jagst. Die
Teilnehmerinnen und Teilnehmer
erwarten bei dieser wichtigsten
Plattform der Bio-Szene span-
nende Diskussionen zum Thema
,Bio neu denken - die Zukunft
des Oko-Marketings“. Es werden
iiber 200 Teilnehmer aus ganz
Deutschland sowie Osterreich
und der Schweiz erwartet.

Im Jahr 2024 hat der Umsatz
mit Bio-Produkten einen neuen
Rekord erreicht. Das ist fiir die
Bio-Branche jedoch kein Grund,
sich auszuruhen. Denn Preissen-
sibilitit sowie eine zunehmen-
de Nachhaltigkeitsmiidigkeit in
Gesellschaft und Politik stellen
Bio-Unternehmen weiterhin vor
ernstzunehmende Herausforde-
rungen.

Als innovativer Thinktank der
okologischen Land- und Ernih-
rungswirtschaft bieten die Oko-
Marketingtage auch in diesem
Jahr wieder den idealen Rah-
men, um diesen Herausforderun-
gen gemeinschaftlich zu begeg-
nen. Zum achten Mal offnet die
Akademie Schloss Kirchberg ihre
Tore fiir spannende Impulse und
Begegnungen mit renommierten
Stakeholderinnen und Stakehol-
dern aus der gesamten Bio-Wert-

schopfungskette.
, Biologische
Landwirtschaft

schont Boden,
schiitzt Grundwasser,

erhilt Biodiversitiit.

Barbara Riegler
BIO-AUSTRIA-Obfrau

Die Veranstaltung beleuchtet
die wirtschaftlichen, gesellschaft-
lichen und politischen Einfliisse
des Kauf- und Erndhrungsverhal-
tens im deutschsprachigen Raum.
In Impulsvortrigen, Podiumsdis-
kussionen und Fachforen legen
die Referentinnen und Referen-
ten den Fokus insbesondere da-
rauf, wie Bio-Marketing zwischen
Ethik und Strategie navigiert, wie
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Bei den Oko-Marketingtagen vom 11. bis 13. November 2025 steht auf Schloss Kirchberg das Thema ,,Bio neu denken — die Zukunft des Oko-
Marketings“ im Mittelpunkt. Der Kongress verspricht interessante Diskussionen zwischen den hochkaratigen Teilnehmerinnen und Teilneh-

mern.

Tierwohl, Regionalitit und Bio
eine Einheit bilden k6nnen und
wie Drogeriemirkte neue Bio-
Kundinnen und -Kunden gewin-
nen konnen.

Geschatzte Plattform

Die Bio-Fachleute schitzen diese
Plattform auf Schloss Kirchberg
sehr. Jan Plagge, Prisident von
Bioland und Direktor von IFOAM
Europa, sagt: ,Die Oko-Marke-
tingtage sind lingst zu einer fes-
ten Grofde in unserer Branche ge-
worden. Hier kommen Menschen
zusammen, die Bio nicht nur ver-
markten, sondern ernsthaft leben.
Sie alle haben die Bereitschaft,
gemeinsam neue Wege zu gehen.“

Am Mittwoch, 12. November
2025, diskutiert er mit Cem Oz-
demir (Griine), Sarah Schweitzer
(CDU), Thomas Lang (Priasident
des Bunds Okologische Lebens-
mittelwirtschaft) und Prof. Dr.

Katharina Reuter (Geschiftsfiih-
rerin des Bundesverbands Nach-
haltige Wirtschaft) iiber die ent-
scheidenden Fragen zur Zukunft
der Bio-Branche.

Ein weiterer Schwerpunkt ist
die Initiative BioBitte mit dem
Projekt ,Mehr Bio auf den Tel-
ler“. Im Rahmen des Bundespro-
gramms Okologischer Landbau
(BOL), das vom Bundesministe-
rium fiir Landwirtschaft, Ernih-
rung und Heimat (BMLEH) gefor-
dert wird, engagiert sich die Ini-
tiative fiir mehr Bio in Offentli-
chen Kiichen. In einem Workshop
sollen praxisnahe Informationen
vermittelt und neue Kontakte
gekniipft werden. Tamara Rogal-
ski, Regionalmanagerin der Bio-
Musterregion Hohenlohe, betont:
,Die Kooperation mit der Initiati-
ve BioBitte ist ein wichtiger Im-
puls fiir die Weiterentwicklung
der  Aufler-Haus-Verpflegung

AHV in der Bio-Musterregion
Hohenlohe. Durch den verstark-
ten Einsatz von bio-regionalen
Produkten leisten Kantinen, Ki-
tas, Schulen, Kliniken und ande-
re Einrichtungen nicht nur einen
Beitrag zu mehr Nachhaltigkeit,
sondern stirken zugleich unsere
heimische Landwirtschaft und re-
gionale Wertschopfungsketten®,
sagt Tamara Rogalski, Regional-
managerin der Bio-Musterregion
Hohenlohe.

Am dritten Tag spricht BIO-
AUSTRIA-Obfrau Barbara Rieg-
ler in ihrer Keynote dariiber, wa-
rum Bio nicht die Alternative,
sondern die Norm werden muss.
,Mein Herzensanliegen ist, dass
biologische Landwirtschaft die
Wertschitzung bekommt, die sie
verdient. Bio ist DER Weg in die
Zukunft. Die Klimakrise trifft uns
hart: Diirren, Starkregen, Ernte-
ausfille. Gleichzeitig sind wir Teil
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der Losung. Biologische Land-
wirtschaft schont Boden, schiitzt
Grundwasser, erhilt Biodiversitit
und trigt zum Klimaschutz bei.
Wer Bio kauft, gestaltet aktiv mit
- fiir gesunde Lebensmittel und
eine Landwirtschaft im Einklang
mit der Natur.“

Am Nachmittag wird eine
Exkursion zum Erzeugerschlacht-
hof Schwibisch Hall angeboten.
Beim Bio-Kontroll-Institut im
Schloss Kirchberg findet wih-
rend der ganzen Konferenz ein
Tag der offenen Tiir statt, bei dem
die neuesten Entwicklungen im
Bereich der Bio-Gruppenzertifi-
zierung und Klimazertifizierung
nach ISO 14064-3 ff. vorgestellt
werden.

Info An der Veranstaltung konnen alle
Interessierten teilnehmen, eine Voran-
meldung ist jedoch erforderlich: www.
akademie-schloss-kirchberg.de.




